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Abstrak

Di Payakumbuh terdapat banyak sekali Mie Instan yang beredar mulai dari produk lokal maupun import.
Mie Import yang paling banyak disukai Mahasiswa Universitas Andalas Kampus Payakumbuhialah Mie
Samyang dari Korea. Meski harga mie ini lebih mahal namun banyak mahasiswa yang membeli produk
ini. Tujuan penelitian untuk mengetahui apakah label halal, harga, dan kualitas produk mempengaruhi
keputusan yang dibuat mahasiswa untuk membeli barang-barang tertentu. Metode penelitian secara
kuantitatif dengan survei. Studi ini menggunakan koefisien determinasi dan regresi linear berganda
untuk analisis data. Jumlah sampel penelitian sebanyak 154 sampel. Locus penelitian di Kampus
Payakumbuh, Universitas Andalas. Hasil penelitian labelisasi halal, harga dan kualitas produk
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian mie instan impor (Mie Samyang) pada mahasiswa
Universitas Andalas Kampus Payakumbuh Jurusan Manajemen.

Kata Kunci: Harga; Import; Kualitas; Label Halal

Abstract

In Payakumbuh, there are lots of Instant Noodles circulating, ranging from local and imported products.
The most popular imported noodle by students of the Faculty of Economics and Business, Andalas
University, is Samyang Noodle from Korea. Although the price of this noodle is more expensive, many
students buy this product. The purpose of this research is to find out whether the halal label, price, and
product quality affect the decisions students make to buy certain items. Quantitative research methods
with surveys. This study uses the coefficient of determination and multiple linear regression to analysis
the data. The number of research samples is 154 samples. Research locus at the Payakumbuh Campus,
Andalas University. The results of research on halal labeling, price, and product quality have a positive
effect on purchasing decisions for imported instant noodles (Mie Samyang) for students of Andalas
University, Payakumbuh Campus, Management Department.
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PENDAHULUAN

Mie instan banyak diimpor ke Indonesia. Karena mudah diakses dan memiliki
berbagai jenis, mie instan dianggap sebagai makanan alternatif yang populer di seluruh
masyarakat (Ghilma, 2020). Konsumen Indonesia paling sering membeli jenis makanan
ini. Indonesia adalah konsumen mie instan terbesar kedua setelah Cina karena tingkat
konsumsinya yang tinggi sebanyak 13,270 Miliar bungkus dikonsumsi oleh masyarakat
Indonesia baik mie instan domestik maupun impor tersedia di Indonesia. Gambar 1
menunjukkan bahwa Korea menyumbang 12,1% impor mie instan Indonesia (ldris,
2020).
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Gambar 1. Mie Instan Yang Paling Banyak di Konsumsi 2022
(Sumber : Databoks, 2022)

Banyak mie instan Korea peminatnya di Indonesia termasuk Mie Samyang.
Karena mie ini berasal dari Korea dan mayoritas penduduk Indonesia ialah Muslim
sehingga Labelisasi halal menjadi bahan pertimbangan dalam pembelian mie instan
impor. Selain faktor label pada import mie instan, harga menjadi faktor mempengaruhi
memutuskan untuk membeli suatu produk. Jika tidak, penjualan produk tidak akan
maksimal dan pangsa pasar akan berkurang. Konsumen dapat melihat harga secara
langsung, yang memengaruhi keputusan pembelian (Supangkat, 2017). Mie instan
impor biasanya mahal, jadi tidak semua orang dapat menikmatinya (Khoirunnisa,
2018). Seperti yang ditunjukkan pada Gambar 2, mie Samyang adalah mie instan yang
dibuat oleh perusahaan asing dan dijual dengan harga lebih tinggi daripada mie instan
lokal yang dijual di Indonesia.

Marlina, Huliskia, dan Sufiawan 2|Halaman
Pengaruh Labelisasi Halal, Harga, dan Kualitas Produk Terhadap Pembelian Mie
Instan Import



Management Insight Vol. 20 No 2: 1-17 | Oktober Tahun 2025

30000 ~ -
20000 -
10000

0.=1;9=5En=

B Nama Produk

Indomie Mie Sedap  Sarimi  Supermi GagaMie  Mie
Goreng  Goreng  Goreng  Goreng  Goreng  Samyang
Goreng

Gambar 2. Perbandingan harga mie instan di Indonesia
(Sumber : Katadata)

Kualitas produk mie instan sangat penting. Jika mie instan memiliki label halal,
harga dan kualitas produk harus menjadi pertimbangan saat memutuskan untuk
membeli. lkhsani & Ali (2017), keputusan pembelian adalah keputusan untuk
melakukan pembelian setelah mengevaluasi berbagai hal, termasuk pembayaran yang
tersedia.

Kebaharuan dari penelitian pada sampel penelitian yang meneliti keputusan
pembelian mahasiswa di Kampus Payakumbuh, Universitas Andalas tahun 2023
terhadap Mie Samyang. Dengan adanya penelitian ini mengisi kekurangan penelitian
yang telah dilakukan oleh Albab (2021), Nurhayati (2022), Rachmawati (2022) dan
Sarasi (2023).

Tujuan dari untuk menentukan faktor mana yang paling banyak mempengarubhi
keputusan mahasiswa Kampus Payakumbuh, Universitas Andalas, untuk membeli Mie
Instan Samyang pada tahun 2023, berdasarkan pengaruh label halal, harga, dan
kualitas produk.

TINJAUAN PUSTAKA
Labelisasi Halal

Label halal pada mie instan dilihat oleh orang muslim saat membeli (Gunawan,
2021). Label halal membantu konsumen membuat keputusan yang lebih baik (Albab,
2021). Produk yang memiliki label halal berarti telah melewati pemeriksaan kandungan
dan aman untuk dikonsumsi oleh pembeli Muslim (Bulan, 2016). Menurut lzzudin
(2018), kriteria untuk perlabelan halal adalah sebagai berikut: 1. Logo halal 2.
Penjelasan tertulis tentang legalitas 3. Kombinasi gambar dan teks yang menunjukkan
legalitas produk 4. Bentuk pencantuman tambahan dalam produk makanan yang
menunjukkan status halalnya. Menurut Wibowo (2018), label halal adalah alat yang
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digunakan oleh produsen untuk memberi tahu pelanggan tentang bahan apa yang ada
di dalam produk. Menurut Royani (2018), masyarakat selalu bertanya-tanya apakah
produk yang mereka beli sesuai dengan ajaran dan hukum Islam. Label halal pada
kemasan produk juga dinilai memudahkan pelanggan untuk mengidentifikasi produk
(Toyo,2019).

Banyak pembeli percaya bahwa produk halal lebih sehat dan aman daripada produk
non-halal. Konsumen muslim tidak hanya membaca label halal pada produk tetapi juga
mencari sumbernya (Rachmawati, 2022).

Harga

Harga adalah komponen marketing mix yang menghasilkan penghasilan
sementara komponen lain menghasilkan biaya. Karena persaingan yang ketat dan
permintaan yang terbatas, penetapan harga sangat penting (Rizky & Yasin, 2014).
Faktor ini menentukan seberapa efektif pemasaran produk tersebut (Mastuti &
Halimah, 2016). Penetapan harga produk harus sesuai dengan target pasar untuk
meningkatkan penjualan. Dalam teori ekonomi, permintaan dan penawaran
menentukan harga tinggi atau rendah suatu barang atau jasa yang pasarnya
kompetitif. Konsumen lebih cenderung untuk membeli produk yang sama lagi jika
harga yang ditawarkan sesuai dengan kebutuhan mereka (Muangsal, 2019).

Sebagian besar pembeli bergantung pada harga saat membuat keputusan
pembelian seperti penelitian (Sinambela, 2020) dan Mulyana (2021).

Kualitas Produk

Kualitas produk pedoman terpenting untuk meningkatkan daya saing produk
(Marbun et al., 2022). Menurut (Kotler, 2016) kualitas produk mengacu pada cara
produk menjalankan fungsi dari produk tersebut, termasuk masa manfaat produk.

Produk vyang dirancang oleh perusahaan harus berkualitas tinggi dan
dikomunikasikan dengan pelanggan secara konsisten. Pembuatannya lebih baik
disesuaikan dengan keinginan pasar atau preferensi pelanggan. Hal ini harus dilakukan
agar produk tetap diingat oleh pelanggan, bahkan jika mereka menjadi pilihan utama
(Fatmaningrum, 2020).

Kualitas produk akan memainkan peran yang lebih besar dalam kemajuan
perusahaan saat persaingan semakin ketat dalam pemasaran. Konsumen juga akan
menyukai barang-barang yang menawarkan kualitas dan kinerja terbaik. Kualitas
produk didefinisikan sebagai atribut dan karakteristik barang atau jasa (Brama, 2021).

Keputusan Pembelian
Digunakan untuk memilih antara berbagai perspektif alternatif. Konsumen
cenderung membeli merek tertentu yang mereka sukai saat berbelanja. Ketika
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konsumen mempertimbangkan berbagai hal yang mempengaruhi keputusan
pembelian (Ikhsani & Ali, 2017).

Mencari informasi, mengidentifikasi kebutuhan, dan melakukan evaluasi
sebelum dan sesudah pembelian adalah beberapa contoh proses yang biasanya dilalui
oleh pembeli sebelum membuat keputusan pembelian. Konsumen dipengaruhi oleh
berbagai faktor, termasuk sumber internal dan eksternal untuk pengambilan
keputusan (Sya’idah, 2020).

Keputusan pembelian adalah penelitian tentang bagaimana orang, kelompok, dan
organisasi memilih, membeli, dan menggunakan barang, jasa, konsep, atau
pengalaman untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan mereka (Adabi, 2020).

Pada dasarnya, konsumen akan membuat keputusan pembelian melalui lima tahap
proses pengambilan keputusan model. Tahap-tahap ini termasuk identifikasi masalah,
mencari informasi, melakukan evaluasi alternatif, membuat keputusan pembelian, dan
bertindak setelah pembelian (Sri, 2020).

Nurhayati (2022) mendapatkan hasil penelitian berupa labelisasi halal, kualitas produk,
dan harga memengaruhi keputusan konsumen untuk membeli mie Lemonilo. Sehingga
kerangka konseptual penelitian seperti pada Gambar 1.

{abelisasi HalD
H1

___( Harga > H3 V\Keputusan Pembe@
/{4 T
_Q{ualitas Produ% 1. Kerangka Konseptual ‘

(Sumber : Sarasi et al., 2023)

Adapun hipotesis penelitian sebagai berikut:

H1: Label halal memiliki pengaruh terhadap keputusan untuk membeli mie instan
impor

H2: Harga memiliki pengaruh terhadap keputusan untuk membeli mie instan impor

H3: Kualitas produk memiliki pengaruh terhadap keputusan untuk membeli mie instan
impor

H4: Labelisasi halal, harga, dan kualitas produk memiliki pengaruh yang terhadap
keputusan untuk membeli mie instan impor
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METODE PENELITIAN
Fokus penelitian untuk menguji bagaimana labelisasi halal, harga, dan kualitas

produk memengaruhi keputusan konsumen untuk membeli mie instan impor. Metode
kuantitatif dengan menggunakan kuisioner sebagai alat dalam mencari informasi
dalam mengolah data seperti yang dilakukan Marlina (2021) dan (2022). Objek yang
diteliti yaitu mahasiswa FEB Universitas Andalas Kampus Payakumbuh. Pengambilan
sampel dengan pertimbangan sebagai berikut:

1. Mahasiswa Jurusan Manajemen Universitas Andalas Kampus Payakumbuh

2. Mahasiswa yang melakukan pembelian mie instan impor (Mie Samyang)
Perhitungan sampel dilakukan mengunakan rumus slovin dengan asumsi bahwa
populasi tersebut berkontribusi normal.

N
T N.d?+1

Keterangan : Jumlah sampel :

S = Ukuran Sampel g= 250
. 250.0,052+ 1

N = Ukuran Populasi 250

D = Tarif Signifikasi 1,625

S=153,84

S=154
SPSS juga digunakan untuk analisis data. Pengolahan data dengan langkah:
Uji validitas (Pada penelitian ini diperoleh R table dengan nilai 0,1582.)
Uji Realibilitas
Uji Asumsi Klasik

B wnN =

Uji Hipotesis (Dalam penelitian ini, analisis regresi digunakan untuk membuat
persamaan yang menghubungkan variabel terikat (Y) dengan variabel bebas
(X))
Persamaan regresi linear berganda yang digunakan:

Y =a+bl X1+ b2 X2+b3 X3+e

Keterangan :
Y = Keputusan b3= Koefisien regresi
Pembelian kualitas produk
a = Bilangan X1= Labelisasi halal
Konstanta X2=Harga
b1= Koefisien regresi X3= Kualitas produk
labelisasi halal e = Faktor Kesalahan

b2= Koefisien regresi
harga

Uji F menguji pengaruh signifikan variable independen (X) terhadap variabel (Y) secara
bersamaan pada derajat kesalahan 5%.

Marlina, Huliskia, dan Sufiawan 6|Halaman
Pengaruh Labelisasi Halal, Harga, dan Kualitas Produk Terhadap Pembelian Mie
Instan Import



Management Insight Vol. 20 No 2: 1-17 | Oktober Tahun 2025

HASIL PENELITIAN
Dari 250 mahasiswa, hanya 154 yang menjadi sampel penelitian.
Tabel 1. Karakteristik Responden

Variable Kategori %

Jenis Kelamin Laki-laki 27,3 %
Perempuan 72,7 %

Angkatan 2019 8,4%
2020 40,9 %

2021 28,6%
2022 22,1%

Uang Jajan <Rp 500.000 44.2%

Rp 500.000 — Rp 1.000.000 50%

Rp 1.500.000 — Rp 2.000.000 5,8%.

Sumber: Data Primer (2023)

Uji Validitas
Tabel 2. Hasil Uji Validitas

Variabel Person Correlation R tabel
Labelisasi Halal (XI)

Saya mengetahui produk Mie Samyang ada label halal 0,771 0,1582
Saya menyadari bahwa beberapa produk Mie Samyang yang 0,826 0,1582
dijual memiliki bahan halal, sementara yang lain mengandung

bahan yang tidak halal

Saya percaya label halal mie instan impor mencerminkan 0,902 0,1582
produk yang aman untuk di konsumsi

MUI telah menetapkan label halal untuk mie instan impor 0,902 0,1582
Menurut pendapat saya, kehalalannya dijamin jika produk 0,839 0,1582
tersebut memiliki label halal.

Harga

Harga Mie Samyang kurang terjangkau untuk kalangan 0,817 0,1582
mahasiswa.

Harga mie Samyang sebanding dengan kualitasnya. 0,907 0,1582
Harga Mie Samyang lebih mahal di bandingkan mie lainnya 0,681 0,1582
Kualitas Produk

Mie Samyang memiliki banyak variasi produk 0,767 0,1582
Produk Mie Samyang dibuat dari bahan yang aman di konsumsi 0,892 0,1582
Kemasan produk aman dan tidak mudah rusak 0,859 0,1582
Produk sudah memiliki sertifikat berskala internasional 0,784 0,1582
Keputusan Pembelian

Saya merekomendasikan kepada orang lain karena puas 0,884 0,1582
dengan produknya

Saya telah membandingkan mie instan lainnya dan 0,909 0,1582
memutuskan untuk membeli produk mie instan impor.

Saya melakukan pembelian ulang mie instan impor karena puas 0,922 0,1582

dengan produk tersebut

Sumber : Data diolah, 2023)

Nilai pearson correlation lebih besar dari R tabel sehingga semua variabel valid.
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Uji reliabilitas

Tabel 3. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Nilai Cronbach Alpha Reliable
Labelisasi Halal 0,902 >0,70
Harga 0,705 >0,70
Kualitas Produk 0,843 >0,70
Keputusan pembelian 0,705 >0,70

Sumber : Hasil pengolahan data primer dengan SPSS (2023)

Uji Asumsi Klasik

0000

Expected Cum Prob
)

T T T
00 02 04 08 08 10
Observed Cum Prob

Gambar 2. Hasil Uji Normalitas Data
Sumber : (Data diolah, 2023)

Hasil uji normalitas dalam pendekatan grafik menunjukkan distribusi normal.

Analisis Regresi Linear Berganda

Tabel 4. Hasil Analisis Regresi Berganda

Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 2,794 1,178 2,373 ,019
Labelisasi Halal ,193 ,054 ,271 3,568 ,000
Harga ,200 ,061 ,237 3,312 ,001
Kualitas produk ,222 ,061 ,287 3,651 ,000

Sumber : (Data diolah, 2023)

Berdasarkan Tabel 4, konstanta (a) merupakan intersip garis regresi dengan y
(keputusan pembelian) jika x = 0. Nilai konstanta (a) yang paling besar adalah 2,794,
yang menunjukkan bahwa keputusan pembelian sebesar 2,794. Koefisien harga (b2)
sebesar 0,200 menunjukkan korelasi positif antara variabel harga dan keputusan
pembelian. Koefisien kualitas produk (b3) sebesar 0,222 menunjukkan hubungan
antara variabel kualitas produk dan keputusan pembelian adalah positif (searah).
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Tabel 5. Hasil Uji Persial (Uji T)

t Sig. Collinearity Statistics
Tolerance VIF
5,022 ,000
2,391 ,067 ,693 1,442
1,056 ,084 ,422 2,370
,784 ,058 ,556 1,798

(Sumber : Data primer, 2023)

Variabel labelisasi halal memiliki hubungan positif dan pengaruh signifikan
terhadap variabel keputusan pembelian dengan nilai signifikan 0,067 di atas 0,05;
variabel harga memiliki pengaruh signifikan terhadap variabel keputusan pembelian
dengan nilai signifikan 0,084 di atas 0,05; dan variabel labelisasi halal memiliki

pengaruh signifikan terhadap variabel keputusan pembelian dengan nilai signifikan
0,084.

Hasil Uji Simultan (Uji F)
Tabel 6. Hasil Uji Simultan (Uji F)

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 124,002 3 41,334 33,516 3,424°
Residual 184,991 150 1,233
Total 308,994 153

Sumber : (Data diolah, 2023)

Nilai F tabel untuk penelitian ini adalah 2,66, yang diperoleh dari tabel titik persentase
distribusi F dengan probabilitas 0,05. Artinya, hipotesis diterima karena variabel
bebas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel terikat.

Tabel 7. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R Square)

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 ,6332 ,401 ,389 1,111
Sumber : (Data diolah, 2023)

Tabel 7 menunjukkan uji R square (R2) sebesar 0,401 yang menunjukkan bahwa
labelisasi halal, harga, dan kualitas produk berkontribusi pada keputusan pembelian.
Variabel independen lain yang tidak digunakan dalam penelitian atau yang
mempengaruhi dependen mempengaruhi 40,1% dari total, atau 100% - 40,1% = 59,9%.
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PEMBAHASAN

Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian

Hipotesis 1: Label halal memengaruhi keputusan konsumen untuk membeli mie
instan impor

Koefisien regresi labelisasi halal (b1l) sebesar 0,093, berdasarkan uji hipotesis
menunjukkan bahwa ada hubungan positif (searah) antara variabel labelisasi halal
dan keputusan pembelian. Studi (Sarasi et al., 2023) menemukan bahwa labelisasi
halal sangat memengaruhi keputusan pembelian seperti penelitian Rachmawati
(2022) yang menyatakan bahwa pilihan pelanggan untuk membeli produk dengan
label halal berpengaruh. Hassan (2021) menunjukkan bahwa proses pengambilan
keputusan konsumen adalah hasil dari banyak proses atau kegiatan penelitian.
Albab (2021) menemukan bahwa label halal mempengaruhi keputusan pembeli
untuk membeli barang. Labelisasi halal berdampak positif pada keputusan
mahasiswa Universitas Andalas Kampus Payakumbuh Jurusan Manajemen untuk
membeli mie instan impor (Mie Samyang).

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Hipotesis 2: Keputusan untuk membeli mie instan impor (Mie Samyang)
dipengaruhi secara signifikan oleh harga. Ini ditunjukkan oleh koefisien harga (b2)
sebesar 0,200, yang menunjukkan hubungan positif (searah) antara variabel harga
dan keputusan pembelian. Faktor ini menentukan seberapa efektif pemasaran
produk tersebut (Mastuti & Halimah, 2016). Sari, R. M. (2020) menyatakan bahwa
harga dan kualitas produk memengaruhi keputusan untuk membeli produk; hal
yang sama berlaku untuk Pratiwi (2019), Nasution (2020), Iimiyah (2020), Oscardo
(2021), Noviyanti (2021), Marlius (2022), Marlius (2023), dan Yulius (2023). Namun,
bertentangan dengan penelitian Mulyana (2021), Muhtarom (2022) menyatakan
bahwa persepsi harga tidak memengaruhi keputusan pembelian secara signifikan.
Menurut data yang dikumpulkan, keputusan mahasiswa Universitas Andalas
Kampus Payakumbuh Jurusan Manajemen untuk membeli mie instan impor (Mie
Samyang) berdampak positif.
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Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Hipotesis 3: Berdasarkan uji hipotesis analisis regresi linear berganda, koefisien
regresi kualitas produk (b3) sebesar 0,222 menunjukkan korelasi positif (searah)
antara variabel kualitas produk dan keputusan pembelian mie instan impor (Mie
Samyang). Ini sejalan dengan penelitian Tirtayasari (2021). Menurut penelitian ini,
kualitas produk adalah fokus utama perusahaan. Kualitas produk adalah salah satu
pedoman utama untuk meningkatkan daya saing produk dan memberikan
kepuasan pelanggan yang melebihi atau setidaknya sebanding dengan pesaing
kami. Semakin tinggi kepuasan pelanggan, semakin besar keputusan pembelian
mereka.

Pengaruh Labelisasi Halal, Harga, Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Hipotesis 4—Labelisasi halal, harga, dan kualitas produk sangat memengaruhi pilihan
konsumen.

Seperti yang ditunjukkan oleh uji hipotesis yang dilakukan menggunakan analisis
regresi linear berganda, setiap variabel berdampak positif pada keputusan pembelian.
Hal ini sejalan dengan penelitian Nurhayati (2022), yang menemukan bahwa labelisasi
halal, harga, dan kualitas produk berpengaruh positif pada keputusan mahasiswa
untuk membeli mie instan impor (Mie Samyang) di kampus Payakumbuh Universitas
Andalas.

KESIMPULAN DAN SARAN

Keputusan mahasiswa Universitas Andalas Kampus Payakumbuh Jurusan
Manajemen untuk membeli mie instan impor (Mie Samyang) berdampak positif pada
labelisasi halal, harga, dan kualitas produk. Hasil penelitian menunjukkan bahwa label
halal sangat penting bagi pelanggan Indonesia, sehingga perusahaan harus
memastikan bahwa produk Mie Samyang yang sudah memiliki label halal benar-benar
halal. Ini berdampak pada pilihan pembeli, terutama bagi mahasiswa manajemen
Universitas Andalas di Payakumbuh. Perusahaan juga sebaiknya memperhatikan
harga dari mie dibandingkan dengan harga local yang lebih murah serta kualitas mie
karena ini akan mempengaruhi keputusan pembelian untuk itu diperlukan strategi
pemasaran untuk meningkatkan penjualan Mie Samyang di Payakumbuh.
Keterbatasan penelitian pada sampel yang terbatas pada mahasiswa. Diharapkan
penelitian selanjutnya membandingkan mie instan local dengan import yang lebih
disukai oleh mahasiswa untuk mengetahui keputusan pembelian.
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